Von der Monomarke zur
Getrankegruppe

(,,Das Haus starker Marken")

Vortrag Uwe Riehs flr den Gewerbe- und Industrieverein Waldbrol e.V.
Krombach, 5. Dezember 2017
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2016: Krombacher Gruppe mit historischem Allzeithoch

Krombacher

Krombacher Gruppe mit bestem AusstoB in der Geschichte:
gesteigert um 232.000 hl auf aktuell 6,937 Mio. hl und damit um +3,5%

Umsatz ebenfalls gesteigert um 28,3 Mio. Euro auf die Bestmarke von
745,3 Mio. Euro und damit um +3,9%

Top-Marken auf deutlichem Wachstumskurs: Krombacher,

Schweppes und Vitamalz




AusstoBentwicklung Bier und AFG 2002 bis 2016

p P

;

4,865 5,609 6,516 6,937

0,346 0,838 0,989

Krombacher




Ausstol3: Knapp 30% Anteil an alkoholfreien Produkten
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Ausstof3: Knapp 30% Anteil an alkoholfreien Produkten
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Gesamtausstol bis 2016
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Pro Kopf Verbrauch Bier sinkt kontinuierlich
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Erfolgsfaktor #1.:
Konsequenter Ausbau der Dachmarke Krombacher
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Der AF Marktflhrer setzt neue Markt-Impulse

’w‘-‘;’k/ @

Krobacher

ALKOHOLFRE ]0

)
Krombacher




Der AF Marktflhrer setzt neue Markt-Impulse
© Fur einen neuen, erweiterten Verwender-Kreis und Verwendungs-Anlasse

Zusatzliches Produkt-Angebot eines 0,0% Pils und des ersten, national
vermarkteten 0,0% Weizen

Krombacher 0,0% richtet sich an all diejenigen, die bewusst auf jeglichen
Alkohol — aber nicht auf Geschmack — verzichten mdchten

Immer mehr — insbesondere sport-, ernahrungs- und gesundheits-
bewusste Verbraucher wiinschen sich eine naturliche Alternative zu
kiinstlichen Softdrinks — ganz ohne Alkohol

Auch wenn der geringe Alkoholgehalt von weniger als 0,5 Volumenprozent
bei den heutigen alkoholfreien Bieren physiologisch vollkommen
i unbedenklich ist ,
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Eigenstandiger, frischer und klar differenzierter Produktauftritt
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Erfolgsfaktor #1:
Konsequenter Ausbau der Dachmarke Krombacher
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Erfolgsfaktor #2:
Ausbau des Marken-Portfolios durch starke AfG Marken
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Unsere starken Marken: Schweppes

© Marktfuhrer im Bereich der Bitterlimonaden

© 1783 perfektionierte Jacob Schweppe ein
Verfahren zur industriellen Herstellung von
mit Kohlensaure versetztem Mineralwasser.
Seitdem steht Schweppes flr auBergewohnliche
Geschmackserlebnisse und eine ausgezeichnet

hohe und konstante Premium-Qualitat.
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Unsere starken Marken: Orangina

© Orangina ist seit 1936 die naturliche Limonade mit
feinem Fruchtfleisch. 12% Fruchtsaft. 2% Fruchtfleisch T
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© Ein besonderes Geschmackserlebnis — ein Schluck

Urlaub vom Alltag.

© Expertise in Citrusfriichten mit eigenen

Fruchtverarbeitungszentren.
© Nur naturliche Aromen und Essenzen. ' —_—

© Markenpragende Flaschenform mit der sog. Bulby Bottle
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OWG'M Natiirliche Limonade mit feinem Fruchtfleisch. : ’
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Unsere starken Marken: Dr Pepper

© Dr Pepper: Das koffeinhaltige Kultgetrank aus den USA

© Erfunden im Jahr 1885 von dem Apotheker Charles
Alderton in Waco, Texas

© Dr Pepper ist einer der altesten Soft Drinks der United
States (ein Jahr alter als Coca-Cola)

© Eigenwilliger Geschmack (23 Aromen) irgendwo
zwischen Kirschcola, Zimt, Marzipan oder Mandel
erahnen lassen.

© Unbeschreiblich Dr Pepper. Entdecke es selbst.
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Krombacher

PLAY HARD |
DRINK SOFT! |

ES SELBST.
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Unsere starken Marken: Vitamalz

© Vitamalz. Das Original. Der einzigartige Geschmack
macht Vitamalz seit Jahrzehnten zu einer beliebten,

alkoholfreien Erfrischung fiir Jung und Alt.

© Seit 2016 die perfekte Verstarkung flr das

alkoholfreie Portfolio

© Auf dem Weg zur Marktflhrerschaft
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Am besten eiskalt.
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Erfolgsfaktor #2:
Ausbau des Marken-Portfolios durch starke AfG Marken

o
Krombacher




&y

_, Krombacher
bﬁﬁ utiad, Lﬁ(j)z =

SEIT 1803

;Qi[
Krombacher

TRADITIONELLER GENUSS AUS KROMBACH
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Starke Marken aus Krombach
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Wir machen weiter!




